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APRESENTAÇÃO

RESUMO 
EXECUTIVO

A Semana de Inovação é um 
evento real izado pela Escola 
Nacional de Administração Pública 
(Enap), pelo Tribunal de Contas da 
União (TCU) , pela Faculdade 
Latino-Americana de Ciências 
Sociais (Flacso) e pela Secretaria 
de Governo Digital do Ministério 
da Economia (SGD). Reúne os 
p r i n c i p a i s e s p e c i a l i s t a s e m 
debates e trocas de experiências 
sobre iniciat ivas, tecnologias, 
metodologias e processos para 
melhorar o serviço público.


Em 2022, foi correalizada por 
Funasa, Ministério da Saúde, Inep, 
A n a t e l , F u n d a ç ã o J o a q u i m 
N a b u c o e O r g a n i z a ç ã o d o s 
Estados Ibero-americanos (OEI). 
Patrocinada por Dataprev, Serpro, 
ADAPS, Sebrae , Cateno, 99 , 
Gringo, Microsoft, Nic.br CGI.br, 
B I D e Z o o m . A p o i a d a p o r 
República.org, ABDI, Eldorado, 
Museu de Arte do Rio, Wylinka, 
I F o o d , C a t á l i s e , I n s t i t u t o 
Un ibanco , Lab Gr iô e Por to 
Digital.
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Em sua oitava edição, de 8 a 10 de 
agosto de 2022, teve como tema 
“Tempo de criar”: redefinição da 
relação com o risco e reafirmação 
da necessidade de um governo 
mais ágil e capaz de aprender com 
erros. Pela primeira vez, de forma 
h íb r ida e descent ra l i zada , a 
Semana foi realizada em Brasília, 
Recife e Rio de Janeiro: o que 
permi t iu o ma ior acesso do 
público, principalmente dessas 
localidades, a um conteúdo rico e 
de qualidade. 


Em três dias, a SI 2022 alcançou 
números expressivos, que estão 
resumidos na página seguinte.  O 
relatório ainda traz as evidências 
que comprovam as contrapartidas 
a c o r d a d a s n o C o n t r a t o d e 
Patrocínio, de 22/07/2022 - 
R e s o l u ç ã o n ° C G I . b r / R E S /
2022/016 . Em caso de dúvidas ou 
esclarecimentos adicionais, o e-
m a i l p a r a c o n t a t o é : 
s e m a n a d e i n o v a c a o . 
patrocinios@flacso.org.br.

Semana de Inovação

mailto:no_reply@apple.com
mailto:no_reply@apple.com


GRANDES NÚMEROS

UM RESUMO 
DO TAMANHO 
DO EVENTO 
REALIZADO 
EM 2022

Online
65% Recife

3%

Rio de Janeiro
5%

Brasília
27%

9.199
i nsc r i tos

12.064

Visualizações 
de conteúdo

82 

Atividades 
paralelas

+ 
6mil

Público 
palco principal

30 

Instituições 
parceiras

56

Palestrantes 
palco principal

686

Público 
atividades 
parceiros

+

200 

Horas de 
conteúdo

7.024

Público 
atividades

31

Pitches palco 
holofote

Participantes 
únicos

7.081
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+60
5%

50-59
16%

40-49
34%

30-39
32%

20-29
12%

Estrangeiros
1%

Centro-Oeste
37%

Sudoeste
29%

Sul
11%

Nordeste
17%

Norte
4%

FAIXA ETÁRIA

REGIÃO DE ACESSO

55%
Mulheres

74%
Serv idores

1,1%
Est range i ro

2%
Pessoas  com 
def ic iênc ia

PÚBLICO

https://
docs.google.com/
spreadsheets/d/

1j2Kt_JgeE6qBZnygAI
enx-8brNJfh-

FUMDm8weL3vgo/
edit#gid=2090789710

PESQUIZAP

CATÁLISE

Pesquisa de 
Satisfação

Semana de Inovação



C1. PITCH/TEDX
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Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE CONTEÚDO

PITCH

Realização de 1 palestra de até 
15 minutos no palco Holofote.

POLÍT ICAS BRASILE IRAS 
PARA TRANSFORMAÇÃO


DIGITAL E  IA

JOSÉ GUSTAVO GONTIJO

REPRESENTANTE DO MCDIC NO CGI .BR

Realização de 1 atividade de até 
2 horas.

C2. 1 ATIVIDADE ATIV IDADES

Espaço para 3 vídeos de até 15 
minutos na sessão On-Demand. 
Foram oferecidos os vídeos 
listados abaixo:

C3. VÍDEOS ON DEMAND VÍDEOS

PATROCINADOR NÃO APRESENTOU

PATROCINADOR NÃO APRESENTOU

http://cgi.br


P a r t i c i p a ç ã o n o c o q u e t e l 
exclusivo de abertura do evento 
- 2 convites.

I1. COQUETEL
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CONVIDADOSCONTRAPARTIDAS 

DE INTERAÇÃO

Semana de Inovação

PATROCINADOR NÃO INDICOU 
REPRESENTANTES
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CONTRAPARTIDAS 

DE INTERAÇÃO

I n d i c a ç ã o d e a t é 3 
p a r t i c i p a n t e s p a r a 
sessão exclusiva dos 
Desafios Públicos. Ao 
lado, estão as fotos que 
registram o evento.

I2. SESSÃO EXCLUSIVA

Semana de Inovação

PATROCINADOR NÃO 
INDICOU REPRESENTANTES
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D1. INSERÇÃO DE LOGOMARCA

D-1.1 SITE DO EVENTO

DIVULGAÇÃO

A marca do patrocinador foi 
i n s e r i d a n o s i t e h t t p s : / /
semanadeinovacao.enap.gov.br/ 
como demonstrado abaixo.

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

https://semanadeinovacao.enap.gov.br/
https://semanadeinovacao.enap.gov.br/
https://semanadeinovacao.enap.gov.br/
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D-1.2 E-MAILS MARKETING

D1. INSERÇÃO DE LOGOMARCA

2021 X 2022

20
21

20
22

5,67

3,75Comparativo 
de média de 
EMMKTs 
enviados 
proporcional
mente ao 
número de 
dias de 
evento

+51%

1 milhão  

Destinatários

Tx Abertura

Cerca de 30% 

Tx Clique

Acima da média

17 
EMMKTs 
env iados   
em 2022

DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

Hoje 
tem SI 
22 em 

Recife!!!

220 

48,39% 

11,06%
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Guia do 
participante

114.392 

25%

3,09%

Tema das 
atividades

112.235 

26,3% 

1,89%

Avaliação 
pós evento

8.358

33,2% 

4,59%

DESTAQUES  

EMMKT
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Atividades Inep

113.843 

25% 

1.02%

DIVULGAÇÃO

DESTAQUES  

EMMKT

Convite RJ

409 

48,4% 

2,95%



O EFEITO DA 
ESTRATÉGIA COM 
EMMKT NOS 
NÚMEROS DE 
INSCRITOS
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A estratégia de comunicação 
social impulsionou o números 
de inscr i tos nos d ias que 
antecederam o evento. 


Mesmo com o velho hábito de 
deixar a inscrição para o último 
m o m e n t o , h á d a d o s q u e 
c o r ro b o r a m o s u c e s s o d a 
estratégia de comunicação 
social.


Houve saltos nos dados de 
acesso à plataforma sempre 
que um e-mail marketing era 
enviado. 


E m m e n o s d e 2 0 d i a s , o 
crescimento do número de 
pessoas que se inscreveram na 
p la ta forma (o que fo i um 
diferencial da edição deste ano 
da Semana  de Inovação) foi de 
230%.

+230%INSCRITOS

DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação
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MELHORES MOMENTOS

AFTERMOVIES

ht tps : / /
dr i ve .google .c

om/f i le /d/
1CAkXxhuoa0E
wzhafVml7T5KJ
pu lh lSwC/v iew?

usp=shar ing

ht tps : / /
dr i ve .google .c

om/f i le /d/
1u8AiBhtv lu Ih i3
vz_FBVg6nRXJ
XeNx0E/v iew?
usp=shar ing

ht tps : / /
dr i ve .google .c

om/f i le /d/
1QapMxcCKVU
gzn3dpsSRz8zC
hX0MmeReW/

v iew?
usp=shar ing

Dia 1

Dia 2

Dia 3

V ídeo 1 :  
h t tps : / /

youtu .be/
JLTeAe_HKFg 

Parte 1

Parte 2

V ídeo 2 :  
h t tps : / /

youtu .be/
Xvc1_JNtnqs  

D1. INSERÇÃO LOGOMARCA

Foram produzidos três vídeos 
com os melhores momento da 
Semana de Inovação 2022. O 
conteúdo foi dividido por dia de 
evento está disponível no canal 
do Youtube. 

D-1.3 VÍDEOS FINAIS

Foram produzidos dois After 
movies do evento e também 
estão publicados na rede e 
disponíveis nos links ao lado.

D-1.4 VINHETAS

A marca do patrocinador foi 
inserida nas publicações.

DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CAkXxhuoa0EwzhafVml7T5KJpulhlSwC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1u8AiBhtvluIhi3vz_FBVg6nRXJXeNx0E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QapMxcCKVUgzn3dpsSRz8zChX0MmeReW/view?usp=sharing
https://youtu.be/JLTeAe_HKFg
https://youtu.be/JLTeAe_HKFg
https://youtu.be/JLTeAe_HKFg
https://youtu.be/Xvc1_JNtnqs
https://youtu.be/Xvc1_JNtnqs
https://youtu.be/Xvc1_JNtnqs


O disparo dos Press Releases 
priorizou veículos da grande 
m í d i a e e s p e c i a l i z a d o s , 
seguindo a distribuição das 
pautas (tecnologia, economia, 
d i re i to , inovação, governo, 
sociedade e outros assuntos 
correlatos), em nível nacional e 
internacional. Em virtude da 
LGPD, atualmente não é mais 
possível baixar um mailing, ele é 
utilizado via próprio sistema.


O m a i l i n g d e i m p r e n s a é 
considerado propriedade da 
agência. Parte dele é formado 
pela ferramenta (paga) e parte é 
relacionamento entre a empresa 
e veículo.


Foram mais de 300 jornalistas 
dos editoriais de inovação, 
tecnologia, agenda, de todos os 
Estados brasileiros, e foram, 
ainda, abordados portais, TVs, 
Rádios e veículos impressos.

D-2 RELEASE PARA IMPRENSA
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continua…

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO



PÁGINA | ￼15DIVULGAÇÃO



Foram publicadas 230 matérias 
em veículos da grande mídia e 
mídia especializada entre 18 de 
julho de 22 de agosto e 17 de 
a g o s t o d e 2 2 . H o u v e 
repercussão sobre a Semana de 
Inovação em portais e blogs de 
circulação nacional.


O cálculo feito para estimar o 
valor do espaço alcançado na 
mídia é de R$ 1.255.141,87 (um 
milhão, duzentos e cinquenta e 
cinco mil, cento e quarenta e 
um reais e oitenta e sete 
centavos). Essa conta leva em 
consideração a centimetragem 
da publicação e o alcance do 
veículo.


Audiência total das matérias 
estimada em 296.233 (duzentas 
e noventa e seis mil, duzentas e 
t r i n t a e t r ê s ) p e s s o a s 
alcançadas.

RESULTADOS DA 
ESTRATÉGIA DE 
COMUNICAÇÃO  
COM A IMPRENSA

PRINCIPAIS RESULTADOS

Not íc ias  pub l i cadas
230 

Pessoas  a lcançadas*
296.233

Valoração do  espaço*

R$ 
1.255.141,87

$

*Cálculo de 230 matérias até 17/ago

DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação
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PUBLICAÇÕES EM DESTAQUE

Brasil evolui na digitalização, mas ainda enfrenta 
desigualdade, diz especialista

CNN Brasil (07/08)
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https://youtu.be/sfx58g9tZyE?t=240

https://youtu.be/_2QLQGsxSCw?t=246

https://youtu.be/VQ42yGLgjXY?t=206

D-3 MENÇÃO AO 
PATROCINADOR PELOS 
APRESENTADORES DO PALCO 
PRINCIPAL DO EVENTO

Os nomes dos patrocinadores 
foram devidamente c i tados 
pelos apresentadores do Palco 
Holofote, em todos os dias do 
evento. Além dos participantes 
presenciais, a divulgação das 
marcas at ingiu ainda quem 
acompanhou virtualmente a 
programação on-line. 

DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

MENÇÕES

https://youtu.be/sfx58g9tZyE?t=240
https://youtu.be/_2QLQGsxSCw?t=246
https://youtu.be/VQ42yGLgjXY?t=206
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Inserção de logomarca nas 
peças de sinalização do evento 
presencial. 


Os totens expostos indicavam a 
local ização dos espaços da 
programação da SI22 para os 
participantes. 


A inclusão das logomarcas do 
patrocinadores foi um reforço 
de comunicação para o público 
que circulou presencialmente 
pela Semana de Inovação 2022.

DIVULGAÇÃO

D-4 LOGO SINALIZAÇÃO

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

SINALIZAÇÃO
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SINALIZAÇÃO
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DIVULGAR

A SI2022  DURANTE 
O PERÍODO 
ELEITORAL

As restrições impostas pelo 
per íodo e le i tora l ao setor 
público não poderiam ser uma 
barreira para a comunicação do 
maior evento de inovação da 
área. Levando em conta a 
limitação de linguagem e a 
i m p o s s i b i l i d a d e d e 
impuls ionamento de redes 
s o c i a i s , f o i t r a ç a d a u m a 
estratégia para isso.


As redes sociais do tradicional 
evento foram, enfim, criadas. 
Com isso, o conteúdo não 
deixou de figurar nas redes 
tradicionais como Linkedin, 
Facebook, Twitter. Com as 
regras eleitorais vigentes, a 
Enap manteve apenas a conta 
no Instagram ativa. 


Os resultados alcançados estão 
descritos a seguir.

255 414.636

122 5.361 

24.383151

50 10.633

20 2.954

Todas 
as  

redes  
soc ia is 598

Número  de  
pos tagens

458k

Impressões  
to ta is  

REDES SOCIAIS

Semana de Inovação



Um post dedicado nas mídias sociais do evento

D-5 POST DEDICADO

A partir desta página, as comprovações de Divulgação apresentam os 
números personalizados de alcance do patrocinador, por peça.

R-1 RELATÓRIO CUSTOMIZADO DE IMPACTO ONLINE

PÁGINA | ￼22DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação

CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

SALVOS 3
CURTIDAS 41

ENGAJAMENTO44
IMPRESSÕES388

ALCANCE 343



POSTS COM # DO 

PATROCINADOR 

Todas  
as  

redes  
soc ia i s

74

Na página seguinte, está a 
linha do tempo das publicações 
no Instagram da Enap e da SI, a 
rede mais relevante para a 
divulgação.

Enap

SI

13

58

1

1

1

-

R-1 RELATÓRIO CUSTOMIZADO 
DE IMPACTO ONLINE

D-6 HASHTAG - 10 POSTS

O patrocinador tinha direito a 
ter a marca citada em # em 10 
p o s t a g e n s d a S e m a n a d e 
Inovação 2022 . A ent rega 
superou o número previsto. 
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CONTRAPARTIDAS 

DE D IVULGAÇÃO

DIVULGAÇÃO

Semana de Inovação

co
nt
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74

10

+640%
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Linha do tempo - Instagram Enap

DIVULGAÇÃO

1 ago

VÍDEO

SALVOS 1
CURTIDAS 1

ENGAJAMENTO25
IMPRESSÕES161

ALCANCE 137

2 ago

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 15

ENGAJAMENTO17
IMPRESSÕES151

ALCANCE 129

2 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 17

ENGAJAMENTO17
IMPRESSÕES127

ALCANCE 113

3 ago

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 20

ENGAJAMENTO22
IMPRESSÕES149

ALCANCE 131

2 ago

SALVOS 0
CURTIDAS 29

ENGAJAMENTO31
IMPRESSÕES171

ALCANCE 156

IMAGEM

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 37

ENGAJAMENTO40
IMPRESSÕES222

ALCANCE 196

4 ago

VÍDEO

SALVOS 72
CURTIDAS 20

ENGAJAMENTO20
IMPRESSÕES151

ALCANCE 131

4 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 26

ENGAJAMENTO26
IMPRESSÕES159

ALCANCE 139

4 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 40

ENGAJAMENTO42
IMPRESSÕES257

ALCANCE 223

4 ago

VÍDEO

SALVOS 1
CURTIDAS 76

ENGAJAMENTO87
IMPRESSÕES348

ALCANCE 305

4 ago
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IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 11

ENGAJAMENTO11
IMPRESSÕES126

ALCANCE 110

5 ago 5 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 13

ENGAJAMENTO13
IMPRESSÕES123

ALCANCE 105

5 ago

IMAGEM

SALVOS 5
CURTIDAS 38

ENGAJAMENTO44
IMPRESSÕES239

ALCANCE 209

5 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 11

ENGAJAMENTO11
IMPRESSÕES115

ALCANCE 102

5 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 32

ENGAJAMENTO33
IMPRESSÕES179

ALCANCE 154

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 51

ENGAJAMENTO51
IMPRESSÕES321

ALCANCE 253

5 ago

CARROSSEL

SALVOS 0
CURTIDAS 16

ENGAJAMENTO16
IMPRESSÕES171

ALCANCE 134

5 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 31

ENGAJAMENTO31
IMPRESSÕES163

ALCANCE 152

5 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 15

ENGAJAMENTO15
IMPRESSÕES157

ALCANCE 139

5 ago

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 14

ENGAJAMENTO15
IMPRESSÕES165

ALCANCE 127

6 ago
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DIVULGAÇÃO

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 24

ENGAJAMENTO26
IMPRESSÕES187

ALCANCE 160

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 17

ENGAJAMENTO17
IMPRESSÕES162

ALCANCE 137

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 13

ENGAJAMENTO14
IMPRESSÕES136

ALCANCE 123

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 11

ENGAJAMENTO13
IMPRESSÕES156

ALCANCE 138

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 33

ENGAJAMENTO34
IMPRESSÕES287

ALCANCE 254

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 5

ENGAJAMENTO5
IMPRESSÕES109

ALCANCE 96

VÍDEO

SALVOS 1
CURTIDAS 49

ENGAJAMENTO50
IMPRESSÕES354

ALCANCE 334

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 32

ENGAJAMENTO33
IMPRESSÕES189

ALCANCE 171

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 18

ENGAJAMENTO18
IMPRESSÕES179

ALCANCE 155

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 9

ENGAJAMENTO9
IMPRESSÕES108

ALCANCE 87

6 ago 6 ago

6 ago 6 ago

6 ago 7 ago

7 ago 8 ago

8 ago 8 ago
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DIVULGAÇÃO

8 ago

CARROSSEL

SALVOS 1
CURTIDAS 35

ENGAJAMENTO36
IMPRESSÕES1 .968

ALCANCE 1 .552

8 ago

IMAGEM

SALVOS 2
CURTIDAS 62

ENGAJAMENTO64
IMPRESSÕES2 .812

ALCANCE 2 .270

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 12

ENGAJAMENTO12
IMPRESSÕES156

ALCANCE 135

8 ago

IMAGEM

SALVOS 4
CURTIDAS 43

ENGAJAMENTO48
IMPRESSÕES301

ALCANCE 245

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 15

ENGAJAMENTO15
IMPRESSÕES148

ALCANCE 137

8 ago 8 ago

8 ago

IMAGEM

SALVOS 4
CURTIDAS 41

ENGAJAMENTO45
IMPRESSÕES2 .762

ALCANCE 2 .715

8 ago 8 ago

8 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 13

ENGAJAMENTO14
IMPRESSÕES113

ALCANCE 107

SALVOS 0
CURTIDAS 32

ENGAJAMENTO32
IMPRESSÕES496

ALCANCE 456

VÍDEO

SALVOS 2
CURTIDAS 31

ENGAJAMENTO35
IMPRESSÕES221

ALCANCE 173

CARROSSEL IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 13

ENGAJAMENTO13
IMPRESSÕES134

ALCANCE 121

9 ago
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DIVULGAÇÃO

9 ago

IMAGEM

SALVOS 2
CURTIDAS 62

ENGAJAMENTO64
IMPRESSÕES2 .812

ALCANCE 2 .270

9 ago

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 31

ENGAJAMENTO33
IMPRESSÕES2 .136

ALCANCE 2 .041

9 ago

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 25

ENGAJAMENTO27
IMPRESSÕES1 .928

ALCANCE 1 .867

9 ago

IMAGEM

SALVOS 1
CURTIDAS 22

ENGAJAMENTO23
IMPRESSÕES1 .404

ALCANCE 1 .358

CARROSSEL

SALVOS 2
CURTIDAS 44

ENGAJAMENTO46
IMPRESSÕES2 .180

ALCANCE 1 .670

10 ago

IMAGEM

SALVOS 2
CURTIDAS 75

ENGAJAMENTO80
IMPRESSÕES3 .098

ALCANCE 3 .001

10 ago

CARROSSEL

SALVOS 1
CURTIDAS 34

ENGAJAMENTO35
IMPRESSÕES1 .484

ALCANCE 1 .162

10 ago

IMAGEM

SALVOS 0
CURTIDAS 9

ENGAJAMENTO9
IMPRESSÕES167

ALCANCE 142

9 ago

CARROSSEL

SALVOS 1
CURTIDAS 19

ENGAJAMENTO20
IMPRESSÕES263

ALCANCE 205

9 ago



Apesar dos desafios de fazer um 
primeiro evento com encontros 
presenciais após o início da 
p a n d e m i a e d e t o d a s a s 
r e s t r i ç õ e s i m p o s t a s p e l o 
período eleitoral, a Semana de 
Inovação 2022 teve um grande 
desempenho de público e de 
repercussão. 


É p o s s í v e l c o n c l u i r q u e a 
es t ra tég ia de comunicação 
social reforçou a marca da SI 
c o m o o m a i o r e v e n t o d e 
inovação do setor público. A 
busca por espaço em veículos 
de maior relevância contribuiu 
para a imagem da Semana, 
Enap e parceiros.


Um evento dessa magnitude só 
é possível quando parceiros 
relevantes como esta instituição 
estão dispostos a contribuir para 
a i n o v a ç ã o q u e a f e t a 
diretamente a vida do cidadão.
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ANÁLISE DO 
DESEMPENHO DA 
COMUNICAÇÃO NA 
EDIÇÃO DE 2022

Semana de Inovação



EXTRATO DOS PRINCIPAIS  

RESULTADOS

Cobertura

Not íc ias  no  
s i te  da  Enap

41 

+1.267%
Em re lação a  

2021

RP
Est ra tég ia  

con jun ta  com 
parce i ros  para  
a  d ivu lgação 

da  Semana de  
Inovação 2022 

para  púb l i co  
in te rno

Redes Pessoais
Ecoss is tema 
de  inovação 

com 
in fo rmação 

sobre  as  
inscr ições  no  
Whatsapp e  
Te legrama

Visibilidade
Conexão com 

o  maior  evento  
de  inovação 

púb l i ca

EMMKT
17 

Env iados  

1 milhão  
Dest ina tá r ios

Tx  Aber tu ra
30% 

Imprensa

Not íc ias
240 

Pessoas
296.233

Valoração
R$ 1,3 mi

Branding
Ent rev is tas  em 

ve ícu los  
re levantes  
com temas 

impor tan tes

Releases
Mais  de  300 
jo rna l i s tas  
pautados  

pe los  av isos  
env iados

Redes Sociais

Postagens
598

Alcance to ta l
458 k

Redes própr ias
5 novas
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